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Obijetivo da Pesquisa

Mapear o fendomeno cultural do Tecnobrega de
Belem/PA como um mercado econbmico, para entender
sua dinamica e relevancia. Foram utilizadas duas
metodologias de pesquisa para a Investigacao do
universo tecnobrega, a saber: quantitativa - meétodo
survey e (ualitativa — meétodo de observacao

participante e entrevistas em profundidade.
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Trabalho de Campo

» Etapa Qualitativa

e O trabalho de campo foi realizado entre 20 de agosto e 20
de setembro de 2006. Foram feitas entrevistas formais e
Informais com diversos atores do mercado de tecnobrega.
Além disto, foi realizado um acompanhamento mais
constante de alguns artistas e DJs e a participacdo em
shows e festas de aparelhagens.

» Etapa Quantitativa

* O trabalho de campo foi realizado entre os dias 08 e 28 de
Novembro de 2006 na Regidao Metropolitana de Belem,
alcancando os seguintes totais de entrevistas: 73 Bandas;
273 Aparelhagens; 259 Camel6s que vendem CD’s e DVD's.
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Nota Metodoldgica

Estimativas da Etapa Quantitativa:

» Para avaliar a dimensdo do mercado de tecnobrega em Belém realizamos
estimativas do mercado total a partir da extrapolacé&o dos indicadores extraidos
das amostras dos grupos analisados na etapa quantitativa.

» [Essas estimativas serao identificadas como “estimativas do mercado”, ao
longo do relatorio.

Mercado Tecnobrega:

» Durante a realizacdo da etapa qualitativa foi possivel estabelecer um total
aproximado do numero de bandas, aparelhagens e camelds do mercado de
tecnobrega e assim realizar as estimativas que serao apresentadas neste
relatorio.

» Utilizamos o0 peso de expansao da amostra para corrigir as estimativas da
pesquisa a partir da fracdo amostral, considerando os totais de cada segmento
abaixo.

« Bandas 140
» Aparelhagens 700
e Camelds 860
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Composicao do Mercado Tecnobrega:

» O principais agentes envolvidos com o mercado tecnobrega sé&o:

» Aparelhagens: sao equipamentos de som que realizam a animacgao das
festas bregas no Para, inclusive as de tecnobregas. Em geral, elas possuem
uma cabine de controle e duas ou trés torres de caixas de som com auto-

falantes, além de funcionarios dedicados a montagem e operacao dos
equipamentos.

» DJ’s: refere-se ao principal funcionario de uma aparelhagem, eles séo
responsaveis por comandar as festas e apresentar as inovacdes ao publico do

tecnobrega. Além de possuirem estudios caseiros, que séo a principal fonte de
producéo dos CD’s e DVD'’s de tencobrega.

* Artistas (compositores, cantores e bandas): a principal distingcao do
tecnobrega em relacdo a outros estilos musicais consiste em que o artista, em
sua grande maioria, compde e canta suas proprias musicas. Neste mercado,
nao detectamos uma presenca relevante de artistas que sao apenas
compositores. Assim, somente as bandas e os cantores solos fazem parte do
processo de producédo da musica. Os cantores solos anseiam por formar suas

bandas, 0 que s6 ocorre quando uma de suas musicas faz sucesso ou
‘estoura”.
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Composicao do Mercado Tecnobrega (continuacao):

 Estudios: sdo locais destinados a producao independente de novos CD’s. Com
a perda de prestigio das gravadoras e selos, os estudios domésticos sdo a
principal fonte de producao do tecnobrega. Muitos DJ’s sao donos de estudios
e usam seus contatos para divulgacao de novas bandas.

* “Pirateiro”: € o agente que reproduz os CD’s e DVD’s produzidos nos estudios
dos DJ’s ou nos estudios caseiros das bandas. Esses CD’s e DVD'’s séao
repassados aos camelds de toda Belem. Em alguns casos, o pirateiro distribui
CD’s em outros estados do pais.

» Camelds: sdo os principais responsaveis pela venda dos CD’s e DVD’s de
tecnobrega. A divulgacao da musica tecnobrega por meio dos camelés é
incentivada pelas bandas e pelas aparelhagens, muitas vezes sao eles que
levam ao cameld o CD gravado em um estudio para que este chegue as méaos
do “pirateiro” que o reproduz em grande quantidade.

 “Festeiro”: é a pessoa ou grupo responsavel pela organizacao e promocgao das
festas das aparelhagens. O festeiro, em geral, realiza os contatos com as
casas de festas, contrata a aparelhagem e/ou banda, divulga a festa e
administra a seguranca, a bilheteria e o bar da festa. Sao os festeiros que
financiam a compra de novos equipamentos para as aparelhagens.




A \¢d
FGV
== ) Mercado Tecnhobrega

Composicao do Mercado Tecnobrega (continuacao):

» Casas de festas, banearios e casas de shows: as casas de festas sao locais
destinados a apresentacao das aparelhagens durante a noite. Enquanto os
balnearios sdo clubes campestres de sindicatos, associacdes profissionais e

clubes particulares, onde as aparelhagens fazem festas aos domingos entre as
10 horas da manha e as 10 horas da noite.

» Programas de radios e de TV: existem alguns programas de radio e televisao

gue sao apresentados, em geral, por DJ’s de tecnobrega, ajudando a
divulgacéo da musica brega no Para.




Redes de Relacoes dos Principais
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Agentes do Mercado Tecnobrega
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===P Relacdes de dependéncia forte
Casas de Festas ===p Relacdes de dependéncia fraca
Eixo principal do tecnobrega




Relacao de Interdependéncia entre

opiniao

OS atores

» O modelo de producéo do tecnobrega » Pirateiros e Festeiros controlam a
paraense nao ocorre em cadeia, mas em “economia” — detém poder econdémico
Processo » Aparelhagens e artistas “manipulam” o
* Rede de relagdes interdependentes publico - detém poder simbdlico

> Primeira fase - Artistas, Estudios e > Estadios fazem a intermediacéo entre
Aparelhagens formam o eixo principal artistas, aparelhagens e pirateiros.

» Destaque para os Pirateiros — principal » Obs.: Arelagcao entre estes agentes
meio de divulgacéo também pode ser direta

» Segunda Fase — Artistas e Aparelhagens » Artistas e aparelhagens se relacionam
gravam CDs originais diretamente com os festeiros

* Estudio perdem forca — tém papel

secundario Producéo e distribuicdo das
musicas tém uma divisao
“fraca”: qualquer agente do eixo
fortalecem principal pode ao mesmo tempo
produzir e distribuir musica.

» As gravadoras aparecem, mas néao se
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* O modelo de negdcio é fortemente baseado na divulgacéo, o que fortalece as
aparelhagens (indiretamente festeiros) e pirateiros (e indiretamente os estudios);

 Fragilidades dos artistas: menores habilidades para fortalecerem seus negocios
frente as aparelhagens;

» “Apoios” e patrocinios séo vistos como formas importantes de geracéo de renda
e sustentabilidade do negocio;

» O recolhimento do direito autoral € importante para compositores e artistas mais
antigos. Nao é fundamental para os novos atores do tecnobrega;

 Fragilidade da figura do compositor: menores possibilidades de negdcios

» Festeiros — responsaveis por organizar as festas dentro das regras
estabelecidas pela Prefeitura

* Pirateiros — responsaveis por distribuir CDs e DVDs, independentes
das regras estabelecidas pelo Estado.
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Renda Mensal do dono das

Renda Mensal do cantor (R$)
aparelhagens (R$)

Renda mensal
do cantor com 1685,83 Trabalho

a banda coma
aparelhagem

1.653,16

Renda total do 3634,58
cantor Renda total 2.299,41
* Arenda média total dos cantores é .
muito superior a renda com a banda. Cerca de 72% da renda dos donos
« Menos de 50% de sua renda vem de aparelhagem vem do trabalho

da banda. com a aparelhagem.
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Estimativa mensal de Shows realizados Estimativa mensal de festas realizadas
pelo mercado de bandas na capital e pelas aparelhagens na capital e grande
grande Belém e no interior do Estado Belém e no interior

1 /1
No interior
do Estado 647 No interior | [NECZS
Na capital e .
grande Na Capltalre 3164
Belém Grande Belém
Total mensal
de Shows Total de festas 4298
) realizadas
realizados

v

* As bandas realizam 50% dos seus shows no interior do estado do Para, enquanto as
aparelhagens concentram suas festas na capital e grande Belém.

» O volume médio mensal de shows realizados pelas bandas é de 1.697, enquanto as
aparelhagens realizam em média 4.298 festas.

» Esses dados corroboram as conclusfes da pesquisa qualitativa que apontaram as
aparelhagens como o principal agente do tecnobrega, tomando o lugar que antes era ocupado
pelas bandas e pelos cantores.
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Caché médio recebido pelas bandas Caché médio recebido pelas das
em cada shows (R$) aparelhagens em cada festa (R$)

Organizados em Casas 1159,58
de Festas

Com a participagao de
outras bandas ou 1391,47
aparelhagens

Coma
participacéo de
outros artistas

1002,39

Sem a
Sem a participagéo de participacéo de
outras bandas ou 2219,15 outros artistas
aparelhagens

* Em média as bandas recebem pelos shows que realizam sozinhos, sem a presenca de artistas
ou aparelhagens, R$ 2.219, enquanto as aparelhagens recebem em média apenas R$ 652,00.
* O mercado de aparelhagem parece ser muito concentrado com poucas grandes (apenas 4%),

que recebem cachés muito elevados, cerca de R$ 10.000, e ocupam uma fatia substancial do
faturamento do mercado.
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Estimativa do faturamento mensal
do mercado de bandas com a
realizacao de shows (R$)

Estimativa mensal do mercado de
aparelhagens pela realizacéo de festas (R$)

Coma
T - Com a
participacao 810.392,13 participacéio de 493.486,46
de outras outros artistas
bandas
Sem a Sem a
participacéo 2.473.020,76 participacdo de 2.486.992,17
de outras outros artistas
bandas
Faturamento
Faturamlento 3283412,89 Total 2980478,63
Tota

O faturamento das bandas e das aparelhagens se concentram em shows e festas em que elas
realizam sozinhas, sem a participacao de outras bandas, artistas ou aparelhagens.

* O mercado de festas de aparelhagens movimenta R$ 3 milhdes/més enquanto as bandas e
movimentam R$ 3,3 milhdes/més.
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Venda de CD’s e DVD'’s - Bandas

Faturamento mensal com a Estimativa do faturamento mensal do
venda de CD’s e DVD'’s nos mercado de bandas com a venda de CD’s e
shows por banda (R9$) DVD'’s nos shows (R$)
. 6890,00
DVD's DVD's 964.600,00
. 1.045.444.,40
Ch's 746746 CD's

* Os CD’s e DVD’s vendidos pelas bandas nos shows custam em média R$7,46 e R$ 10,00,
respecitvamente. Enquanto os camelds vendem os CD’s, em média, por R$ 3,54 e os DVD'’s por
R$ 4,17.

 Em média, cada banda costuma vender 77 CD’s e 53 DVD’s, por show.

Estima-se que em um més o faturamento do mercado de bandas de tecnobrega com a venda de
CD’s e DVD’s nos shows ultrapasse R$ 2 mihdes de reais.
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Venda de CD’s e DVD’s - Camelds

Faturamento médio mensal com Estimativa do faturamento médio mensal
a venda de CD e DVD com a venda de CD e DVD Tecnobrega no
Tecnobrega por camel6 (R$) mercado de camelds (R$)
cD 1.178,11 cD 1.013.174,60

Total 2.044,64 Total 1.758.390,40

* 51% das bandas de tecnobrega incentivam a venda de CD’s pelos camel6s.

» O camel6 é percebido como um meio importante para divulgar as musicas das bandas e atrair
0 publico para os shows.

» Destaca-se que s6 existem duas lojas no municipio de Belém vendendo CD’s e DVD'’s de
tecnobrega.
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Venda de CD’s e DVD’s - Camelds

Origem dos CD’s e DVD'’s vendidos CD de tecnobrega mais vendido
pelos camelbs (% de sim) pelos camelbs (%)

Grandes pirateiros h_ Coletaneas de

aparelhagens

DJ's
Aparelhagens

CD's das
bandas

Bandas |&

T Os trés vendem

amesma
Outras fontes F quantidade

» 80% dos camelds compram CD’s e DVD'’s de grandes pirateiros. 16% reproduzem para si,
enquanto apenas 5% compram diretamente das bandas.

» Por serem a principal atracéo das festas bregas, as aparelhagens possuem maior destaque
nas vendas de CD’s de tecnobrega nos camelds, representando 44% do seu total.
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Contrato com gravadora ou selo (%)

Tem contrato
com S
gravadora/selo

Ja teve
contrato com 7
gravadora/selo

Nunca teve 88
contrato

» 88% das bandas nunca tiveram um contrato formal com uma gravadora ou um selo,
confirmado a hipétese de que ha uma outra l6gica no mercado de tecnobrega, se comparado
com outros mercados da musica.

« Em um mercado onde a grande maioria ndo possui contratos com gravadoras ou selos, 59%
das bandas de tecnobrega avaliam que os camelds exercem um efeito positivo para a carreira
dos artistas.
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Cantores que comp&em musicas além Renda mensal do cantor com a

de cantar (%) musica por compor ou nao
musicas (R$)

N&o S 1050,00
canta
Sim Cantae 1813,00
compde

» A grande maioria dos cantores de tecnobrega, 84%, compde musicas. Porém este mercado
Nao possui artistas que trabalham exclusivamente com a composi¢céo de musicas.

* Arenda média dos cantores que também sdo compositores é significativamente maior.

» Os resultados da pesquisa qualitativa mostraram que isto se deve principalmente ao trabalho
de composicao para as aparelhagens.
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Emprego Direto - Bandas

Quantidade de pessoas que Estimativa da quantidade de pessoas
formam a banda (média) que trabalham diretamente no mercado

de bandas de tecnobrega (total)

Dancarinos 1,41
1,42
Mulheres
5,19
Mdusicos I 4,47
0,73 Homens
2,09
Pessoal de 188
apoio
0,21 Total

B Total “'Homens ® Mulheres

* A participacao feminina ainda € timida no mercado tecnobrega, com excec¢ao dos dancarinos,
gue realizam coreografias em pares.
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Emprego Direto e Estrutura das
Aparelhagens

Quantidade média e estimativa do
total de funcionarios das
aparelhagens

Valor médio e Estimativa do valor total
da estrutura das aparelhagens (R$)

Valor médio da

aparelhagens (R$)

16.360.223,05

Quantidade média

aparelhagens

estrutura das 23.371,75 de funcionario na 5,79
aparelhagens (R$) aparelhagem

Estimativa do Estimativa total de
valor de todas as funcionario nas 4.053

 As aparelhagens possuem um ativo fixo significativo, que movimenta um montante de,
aproximadamente, R$ 16 milhées na Grande Belém.

» Estima-se que as aparelhagens empreguem diretamente 4.053 pessoas.

» Este nimero ndo inclui, segurancas das festas, bilheterias e servicos de bar. Esses servicos,
em geral, sao de responsabilidade do festeiro que organiza a festa.

 Portanto, o numero de pessoas envolvidas com o trabalho das aparelhagens é
significativamente maior. Provavelmente, muito maior que o niumero de funcionarios das
aparelhagens.
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“Highlights”

» As bandas vendem em meédia 77 CD’s ao preco meédio de R$7,5 e 53
DVD’s ao preco medio de R$ 10 em cada show.

* Essas vendas representam um montante significativo no mercado
tecnobrega. O faturamento mensal do mercado de bandas com a
venda de CD’s e DVD’s nos shows foi estimado em cerca de R$ 1
milhdo cada um.

» Uma evidéncia interessante encontrada na pesquisa qualitativa e
confirmada na pesquisa survey foi a timida participacdo das mulheres no
mercado de bandas.

» Estima-se que as bandas empreguem diretamente cerca de 1.639
pessoas, entre musicos, dancarinos e pessoal de apoio. As mulheres
ainda possuem uma participacao limitada, cerca de apenas 404
empregos.
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“Highlights”

» No mercado de aparelhagens estima-se que 4.053 pessoas trabalhem
diretamente com atividades relacionadas a montagem, operacao dos
equipamentos e DJ’s.

» As aparelhagens de tecnobrega fazem parte de um mercado importante
para a musica paraense, estima-se o valor total da estrutura de todas as
aparelhagens seja de, aproximadamente, R$ 16,4 milhées. Em média, o
equipamento das aprelhagens custa R$ 23,4 mil.

> Como muitos cantores e bandas nunca tiveram contrato com uma
gravadora ou selo, camelbs s&o agentes importantes para a divulgacao
das musicas:

» 88% dos cantores e bandas nunca tiveram contratos com gravadoras ou
selos;

* 51% dos cantores e bandas incentivam a venda dos seus CD’s pelos
camelos;

* 59% avalia positivamente o trabalho dos camel0s para a carreira dos artistas.
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“Highlights”

» Estima-se que o faturamento medio do mercado de camelds com a
venda de CD e DVD tecnobrega seja de R$ 1 milhdo e R$ 745 mil
respectivamente.

» Para os cantores e bandas a grande vantagem da venda pelos camel6s
é a divulgacao de suas musicas, pois 80% dos CD’s e DVD’s vendidos sao
fornecidos diretamente por grandes pirateiros.
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==  Equipe

» Centro de Pesquisa e Documentacao de Historia Conte  mporanea e do
Brasil - CPDOC

* Diretor: Celso Castro
» Coordenadora Setor de Pesquisa: Christiane Jalles de Paula

» FGV Opiniao — Nucleo de Pesquisa Social Aplicada CPD  OC/FGV
« Coordenador: Marcelo Simas
» Analista de projetos: Elizete Ignéacio
» Assistente de pesquisa: Jimmy Medeiros

Equipe de coleta de dados Elaboracéo dos relatorios

* Fatima Portela « Alessandra Tosta
» Alessandra Tosta

_ e Elizete Ignacio
» Gabriela Fonseca

 Marcelo Simas

Estagiaria * Monique Menezes

» Nadja Valéria de Souza




